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AL e Kesistenija
al progresso

L'uomo ha milioni di anni di auto
preservazione, il cambiamento € radicato
come pericolo, stress, scomodita.
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Impatto

=13 Trilioni di dollari entro 2030




L'’evidenza

‘Il cambiamento necessita
capacita di adattamento”
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Prompting to
hackiﬁg "

L'automazione e i mestieri
del futuro.
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Machine
Learning

Lo Strumento : informazioni prese
da set o flussi di dati ricorrenti
progressivi

Algoritmi e previsioni basati su
frequenza statistica,
apprendimento
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Luigi Di Costanzo

Head of Programmatic
Advertising, Azerion Italy



Una fonte preziosa di informazioni
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“...typing a word or phrase into a
compact, rectangular white box leaves a
small trace of truth that, when multiplied
by millions, eventually reveals profound
Jealibes "

[Everybody lies. Big Data, New Data and what the internet can tell us about
who we really are, S.Stephens - Davidowitz]
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Un circolo virtuoso per gli advertiser

Panoramica
Insights approfondita del

consumer journey
A Q/afédi ricerca
sono il miglior
indicatore di intento

Ottimizzazione Targeting
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Un enorme volume di dati
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L'Intelligenza Artificiale ci aiuta a
comprendere il consumatore

Collect Connect & Categorize Activate
OnSite search data collecting Search Intelligence Graphs Real-time updated audience
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... E a prendere decisioni consapevoli

0l. Data collecting 02. Learning and organization 03. Activation
and processing

<-»--  Strategy

Semantic & & Search
models process
data from 3mio
web domains

Intelligence ~<-»@ Activation

- Measurement
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Fanatici del

fitness

Titolari di impresa
Appassionati del
settore beauty
Consumatori attenti
allambiente

Gaming

Moda
Intrattenimento
Lusso

Fitness

Programmare un viaggio
Acquistare un‘auto
Cambiare assicurazione
Cercare una

nuova carta di
Acquistare unagnedito
casa

Oltre le standard audience

Interessi

Fasi della
vita

Momenti
sporadici

Eventi
calendarizz
ati

Neo genitori
Futuri sposi
Pensionati
Laureandi

Nuovo animale
domestico

Dichiarazione dei
sftditblentino
Evento sportivo
Black Friday
Back to school

Ordinare la cena a domicilio
Persone che vogliono
sostituire un dispositivo
Viaggio in

phpPERattivi

Serata appuntamento



Uno strumento di market intelligence
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Press release

Gli italiani si preparano al Black
Friday con maggiore cautela, ma
con grande interesse e attesa

Consumer Trends crescente

Search Trends

< 8

* Pubblicata la nuova edizione dell’Italy Holiday Shopping Outlook di
Bain & Company Italia, realizzata in collaborazione con Azerion Industry collegate

powered by Captify e Toluna Retail

M a r ket T re n d s * 3italiani su 4 faranno acquisti durante il Black Friday, seppur con

una riduzione di spesa rispetto al 2023

 Linteresse per il Black Friday rimane alto, soprattutto tra le
generazioni piu giovani. Abbigliamento, elettronica e personal care si

attestano i principali settori di spesa
CONTATTACI

MILANO— 18 novembre 2024— Gli italiani si avvicinano al Black
Friday con maggiore cautela, ma senza rinunciare allo shopping.
Secondo l'ultima edizione dell'Italy Holiday Shopping Outlook di
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Grazie!
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